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Ao contririo do passado,
quando a degrada¢do do meio
ambiente era considerada uma
consegiiéncia natural do de-
senvolvimento, ter uma opera-
gdo ambientalmente amigavel
é hoje condigio essencial para
a sobrevivéncia e o cresci-
mento das empresas. Adotar
boas praticas no trato com a
natureza e com a vida & bom
também para os negocios,

As melhorias de processo
em busca da ecoeficacia — co-
mo prevengido de poluicio na
fonte, controle de desperdi-
cios. economia de matérias-
primas, dgua e energia — con-
tribuem significativamente pa-
ra a redugdo de custos e melho-
ram os rendimentos indus-
triais. Alem disso, reduzem
custos com tratamento de po-
luentes e residuos, evitando
passivos ambientais que podem
até mesmo comprometer pro-
cessos de fusio e aquisigio.

As agdes de uma empresa se
valorizam quando o investidor
percebe que @ boa pritica am-
biental & um fator de prevengio
de riscos sobre os seus resulta-
dos. Ela evita ocorréneias que
resultem em perdas de produ-

¢io, multas de orgios ambien-

ta1s, indenizacdes a terceiros, £
ate a interrupgae parcial ou de-
finitiva de operagdes. Na mes-
ma linha, investimentos em
melo ambiente e responsabili-
dade social refletem a solidez
de uma empresa. Afinal, so
aguelas que possuem capacida-
de produtiva e organizagio es-
tdo aptas a buscar resultados
positivos no campo financeiro,
social e ambiental,

O bom desempenho am-
biental ¢ indispensavel tam-
hém na conguista ¢ permanén-
cia nos mercados. Pesquisa do
Instituto Ethos, realizada em
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2006, mostra que mais de 30%
dos consumidores brasileiros
orientam suas escolhas de pro-
dutos e servigos pelo desempe-

nho ambiental do fﬂmecednr._

Esses consumidores ditam uma
nova regra pela qual o “am-
bientalmente amigdvel” é reco-
nhecido como valor real ndo
apenas nos mercados mais tra-
dicionalmente mais exigentes.

As guestdes ambientais tam-
bém estio presentes no acesso
a4 capitais para o proprio cres-
cimento dos negocios. A obten-
cdo de financiamentos no Bra-
sil @ no exterior estd cada vez
mais condicionada a capacida-
de de a empresa demonstrar
responsabilidade ambiental. O
objetivo &, obviamente, reduzir
o risco do agemte financiador.
para o qual a geragio de passi-
vos ambientais pode, em ltima
analise, comprometer a satde
financeira do tomador.

Por 1sso tude, a questdo am-
biental deve ser vista hoje co-
Mo parte integrante e indisso-
ciavel dos negdcios das em-
presas. O novo ambiente
exige gestores COm uma nova
postura. Eles devem saber to-
car negacios sustentdvels, em
que 0s Investimentos sejam
direcionados para melhorias
continuadas ¢ consistentes,
minimizar impactos ambi¢n-
1ais e desenvolver alternativas
criativas de reciclagem, redu-
¢io e prevengdo de poluigio.

(s gestores em geral preci-
sam se preparar para isso. Afl-
nal, ressurge bastante atual o
ensinamento dos milenares
ideogramas chineses que re-
presentam o conceito de crise
em que um representa risco e o
outro, oportunidade.
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